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Wij zorgen ervoor
dat jouw merk in bheeld

komt bij jongeren

bastiaan@eddyfreddy.nl

0612 871148




EPISODE 1 VOPGROEIEN IN
DE WERELD VAN JONGEREN

EPISODE 2 VHET BEGELEIDEN
VAN JONGEREN

E & F - Youth Culture Agency
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Generaties

Op een tij

BABYBOOMERS

1941- 1955

Zillennials

PRAGMATEN MILLENNIALS GEN Z
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ANALOOG DIGITAAL

PROFIT & POWER

PURPOSE & PLEASURE



Generaties
Op een tij

Zillennials

PRAGMATEN MILLENNIALS GEN Z GEN ALPHA
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Say hi «{ tothe
millennial

Zij zijn opgegroeid in hoge welvaart, het informatietijdperk en
een sterk individualistische maatschappij. Zij zijn relatief
hoogopgeleid en kregen veel aandacht van hun ouders: Volg je
hart en ga op zoek naar je passie; the sky is the limit! Tijdens de
adolescentie hebben zij zich in rap tempo ontwikkeld, met de

focus op persoonlijke groei en ontplooiing.
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Name of the Person |
This is two lines of description.
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(9 - 23 jaar)
Ok, wieis
gen z? &

Opgegroeid in een sterk globaliserende wereld. Zij zijn zeer
omgevingsbewust, kosmopolitisch, ondernemend en doen veel
verschillende dingen tegelijkertijd: Netflixen, muziek luisteren,

ondertussen huiswerk maken en als het éven kan ook nog

Appen, Snappen en Insta checken. Zij zijn meer politiek

geéngageerd dan vorige generaties. Diversiteit en

duurzaamheid zijn voor hen de norm.
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het verschil?

Digital
immigrants

2 schermen (apparaten)
Tekstuele communicatie
Succes = veel werkervaring
Gericht op het nu
Optimistisch

Wil ontdekt worden

= dromen

“Wij werken samen”

Digital
netives

5 schermen (apparaten)
Visuele communicatie
Succes = veel geld
Toekomstgericht
Realistisch

Wil werken voor succes

= doen

Wij werken met Ge%ok
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Tiktok Goog'e

Motorola Msn
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